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Ais W2 Regulamentul loteriei publicitare Kaufland

»Nostalgia Festival — Bucuresti”

1. Organizatorul

Organizatorul loteriei publicitare ,,Nostalgia Festival — Bucuresti” este Kaufland
Romania Societate In Comanditi, cu sediul in Str. Barbu Vacarescu, nr. 120 - 144, sector 2,
020284, Bucuresti, inmatriculata la Registrul Comertului de pe langa Tribunalul Bucuresti sub
numdrul J40/17052/2003, CUI RO 15991149 (denumita in continuare ,,Kaufland Romania”,
.. Kaufland” si/sau ,,Organizator”), numar de telefon al clientului Kaufland: 0800.080.888
(apelabil gratuit in retelele Vodafone, Orange, Telekom, UPC Roménia si RCS&RDS si
program de lucru de luni pani vineri de la 08:00 la 20:00 si sdmbita de la 08:00 la 17:00).

Loteria publicitara se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial
(denumit in continuare ,,Regulament™), fiind obligatoriu pentru toti participantii. Prezentul
Regulament este disponibil spre consultare in mod gratuit tuturor participantilor pe site-ul
www.kaufland.ro.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a completa si/sau modifica prezentul Regulament,
precum si dreptul de a suspenda si/sau inceta si/sau intrerupe si/sau prelungi desfasurarea
loteriei publicitare, cu conditia instiintarii in prealabil a participantilor. Orice modificare si/sau
completare la acest Regulament se va face prin acte aditionale, acte care vor fi comunicate pe
www.kaufland.ro. Modificdrile produc efecte de la data publicarii lor pe site-ul
www.kaufland.ro. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru luarea la cunostintd a
modificarilor de catre participanti, atita timp ct acestea sunt afisate pe site-ul mai sus amintit.

2. Temeiul legal

Prezenta loterie publicitari este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonantei
Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor pe piatd, republicata,
cu modificarile si completarile ulterioare.

3. Locul de desfasurare si durata loteriei publicitare

Loteria publicitara se desfisoara in perioada 14 iunie 2022, ora 16:00:00 — 21 iunie
2022, ora 23:59:59 inclusiv, pe site-ul Organizatorului (www.kaufland.ro).

4. Dreptul de participare

La aceastd loterie publicitard pot participa numai persoane fizice majore, care au
implinit 18 ani panad la data inceperii loteriei publicitare, cetifeni cu domiciliul stabil sau
resedinta in Romania.

Pentru evitarea oricarui dubiu, persoanele juridice nu pot participa si nu li se pot acorda
premii in cadrul loteriei publicitare. Participantii trebuie sd se inscrie in calitate de persoane
fizice. In scopurile prezentului Regulament Oficial, prin persoand juridicd se intelege orice
entitate care nu intrd in categoria persoanelor fizice.

Participarea la aceast loterie publicitara presupune cunoasterea si acceptarea integrala,
expresi si neechivocd a prezentului Regulament si reprezintd acordul expres de colectare si
prelucrare a datelor cu caracter personal.



5. Mecanismul loteriei publicitare si extragerea

5.1.Inscrierea la loteria publicitara

; “Pentru ase inscrie in concurs, participantii trebuie si intruneasca cumulativ urmitoarele
conditii:

a. Si acceseze silte‘-ul organizatorului (www.kaufland.ro), in intervalul de desfasura;
a loteriei publicitare, mentionat la art.3;

b. Saintre in sectiunea de concurs, special creati pe site-ul www.kaufland.ro:
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¢. Sa completeze cAmpurile obligatorii ale formularului de inscriere (cAmpur é};\?(rc ,j(g
Ch sTS

nza.rcate cu ste.luyé(*), respectiv nume, prenume, localitate, telefon, adresa de mail si
sa ia la cunostinta conditiile de participare;

d. Sa ?ncarce pe siFe—ul organizatorului o pozi cu un bon de cumparituri Kaufland din
perlo.ada 14 iunie — 21 iunie 2022, care si ateste cumpdraturi, in perioada campaniei
mentionatd la art.3, de minimum 70 de lei:

Sa ia la cunostinta prevederile prezentului regulament;

f. Dupa ﬁnahzarea Inscriert, sa ii apara pe ecran un mesaj de confirmare a inscrierii
la loteria publicitara.

5.2.Validarea inscrierii

S_e cons1d?ra ca part1c1pantul este inscris in mod valabil la concurs, dacd intruneste
concomitent urmatoarele conditii: ,

- A completat cdmpurile obligatorii ale formularului de participare;

- A igcér.cat pe sitc?-ul_ organizatorului un bon de cumparaturi Kaufland din perioada
14 lunie — 21 junie 2022 care sa ateste cumpdrituri, in perioada campaniei
mentionatd la art.3, de minimum 70 de lei:

- Si-a exp1:1mat acordul cu privire la prelucrarea si stocarea datelor cu caracter
personal in vederea desemnarii castigatorului si acordarii premiului (bifind cdsuta
corespunzdtoare din formularul de inscriere); ,

- Dup;'i ﬁnahgarea Inscrieril, pe ecran i-a aparut un mesaj de confirmare a inscrierii la
loteria publicitara.

5.3.Extragerea castigatorilor

o Extrag'erile castigatorilor se vor face la sediul Organizatorului, cu ajutorul unei
aplicatii electronice, pe baza ID-urilor de participare.

Va avea loc o singura extragere, pe 22 iunie 2022.
Va fi extras un numar de céstigatori egal cu numarul de premii acordate.

. Or:gamuzatoyul ’isi. rt;zervé dreptul de a nu efectua extragerea si afisarea castigatorilor
in zilele de sdmbata si duminica, precum si in timpul sirbitorilor legale.

6. Premiile loteriei publicitare

6.1.'In cadrul acestei loterii publicitare se acordd urmitoarele premii, conform tabelului de mai
jos:
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Numir Valoare

Catego.rle Premiul acordat si descrierea acestuia premin umtalja

premiu premiu

(in lei, TVA
inclus)
2 x Abonament “Nostalgia Festival 2022” 150 500
) Valoarea totald a premiilor este de 75.000 lei, TVA inclus.
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7. Publicarea, anuntarea si validarea castigiatorilor. Acordarea premiilor
7.1.Publicarea pe site, anuntarea castigatorilor si validarea céstigatorilor

Datele personale ale castigatorilor (nume, prenume si localitate) desemnati prin tragerea
la sorti se vor valida tindnd cont de prevederile prezentului Regulament si vor fi publicate pe
site-ul Organizatorului (www.kaufland.ro).

Lista castigitorilor se va publica pe pagina de internet a Organizatorului,
www.kaufland.ro, in data de 22.06.2022. Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu afisa
castigitorii in zilele de sdmbitd i duminicd, precum si in timpul sirbitorilor legale. Lista
castigitorilor se va sterge de pe pagina de internet a Organizatorului dupd maximum 30 de zile
de la data incheierii concursului.

Céstigatorii premiilor vor primi un e-mail de pe adresa redactia@kaufland.ro la adresa
de e-mail cu care s-au inscris pe site-ul www.kaufland.ro, in cadrul loteriei publicitare. Prin
1 ediul e-mailului vor fi anuntati de urmitorii pasi care trebuie indepliniti pentru intrarea
ia premiului.

rea premiilor

tigitorii vor primi premiile la intrarea in eveniment, acolo unde se vor regase pe o
itati.

aci oricare dintre premii nu a putut fi acordat participantului castigitor datoritd

aptului ci nu este indeplinitd oricare dintre conditiile mentionate in prezentul Regulament,
independent de vointa Organizatorului, acesta isi rezerva dreptul de a-1 anula.

Castigatorii premiilor oferite in cadrul acestui concurs nu au posibilitatea de a primi
contravaloarea in bani si nici sa solicite schimbarea caracteristicilor premiilor. Premiile nu sunt

transmisibile altei persoane.
8. Taxe si impozite

Organizatorul se obligd sa calculeze, sa retina si sa vireze impozitul datorat pentru
veniturile obtinute de citre cstigatori in conformitate cu Legea nr. 227/2015 privind Codul
Fiscal, orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu acestea, fiind

In sarcina exclusiva a castigatorului.

Premiile acordate in valoare individuald de pana in 600 lei sunt neimpozabile.
9. Prelucrarea datelor cu caracter personal

Conditii generale de prelucrare a datelor cu caracter personal
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Ka_luf.land va prelucra datele personale colectate in conditii de sigurantd si
confidentialitate si nu va dezvilui aceste date altor operatori. Prin natura structurii informatice,
datele personale vor fi stocate si in Germania.

9.1 Participarea la loteria publicitara

Datele colectate: nume si prenume complet, numir de telefon, adresa de e-mail,
localitate si judet.

Scopurile procesdrii: participarea la loteria publicitara, afisarea castigatorilor.

Prin inscrierea la loteria publicitard, participantii isi dau acordul expres de colec
acestor date, in conformitate cu Regulamentul General de Protectie a Datelor (GDPR),

publicitare.

In platforma online pentru extragerea castigatorilor vor introduse ID-urile de participare
aferente fiecarui participant, fira alte date cu caracter personal.

9.2 Intrarea in posesia premiilor loteriei publicitare

Datele colectate: nume si prenume complet, adresi de e-mail, numir de telefon.

Scopurile colectérii: acordarea premiilor.

Pentru a putea intra in posesia premiilor acestei loterii publicitare, Kaufland proceseaza
datele cu caracter personal ale participantilor, in conformitate cu art. 6, alin 1 lit.b) GDPR in
vederea transmiterii premiilor castigate.

Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor cu o valoare mai mica de 600 lei
se vor pdstra pe o perioadd de maximum 30 de zile de la data incheierii concursului.

9.3 Contestatii si reclamatii

Datele colectate: nume si prenume, numar de telefon, adresa de e-mail si alte date ce pot
apdrea in mesajul transmis pe canalele de comunicare mentionate la art. 10.1, pe care Kaufland
nu le cere in mod expres.

Pentru a putea solutiona contestatiile si reclamatiile, Kaufland proceseazi datele cu
caracter personal ale participantilor in interesul sau legitim, in conformitate cu art. 6, alin 1 lit.
f) GDPR. Interesul legitim al Kaufland rezulta din dorinta de a servi interesele si de a raspunde
cererilor participantilor.

Toate datele cu caracter personal pe care le furnizeaza participantii in cadrul cererilor
(sugestii, aprecieri sau critici), prin intermediul acestei pagini de internet sau prin e-mail, sunt
sterse de Kaufland cel tarziu dupa 90 de zile de la raspunsul final care a fost oferit sau sunt
anonimizate in sigurantd. Pastrarea pe o duratd de 90 de zile se explica prin faptul ca, rareori,
se poate intdmpla ca participantii, In calitate de clienti, si contacteze Kaufland din nou in
legatura cu un rispuns in aceeasi privintd, iar Kaufland trebuie sd poata consulta corespondenta
anterioard. Experienta a ardtat cd, de reguld, dupa 90 de zile, nu mai apar intrebiri referitoare
la raspunsurile Kaufland.

9.4 Drepturile participantilor in calitate de persoane vizate

Conform art. 15 alin. (1) din RGPD, ai dreptul de a obtine in mod gratuit, la cerere,
informatii despre datele tale cu caracter personal, stocate de Kaufland.

In plus, ai drfzptul de a modifica (art. 16 din RGPD), de a sterge (art. 17 din RGPD) si
de a limita (art. 18 din RGPD) prelucrarea datelor cu caracter personal.
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In masura in care prelucrarea datelor se bazeaza pe art. 6 alin. (1) lit. (e) sau (f) din
RGPD, ai la dispozitie un drept de opozitie, conform art. 21 din RGPD. In masura in care te
opui unei prelucrdri a datelor, aceasta nu mai este valabila pe viitor, exceptind cazul in care
operatorul demonstreaza ca are motive imperioase care justifica prelucrarea si care prevaleaza
asupra intereselor, drepturilor si libertatilor persoanei vizate.

In cazul in care iti dai acordul de prelucrare a datelor, ai la dispozitie un drept de transfer
~*oahdatelor, conform art. 20 din RGPD.

in masura in care prelucrarea datelor se bazeazi pe un consimtdmant, conform art. 6
(1) lit. (a) sau art. 9 alin. (2) lit. (a) din RGPD, acesta poate fi oricand revocat, cu efect in

_coyiitor, fard ca acest lucru sa afecteze legalitatea prelucrarii anterioare.
&/
e A .. . i % i R G.. 2 A
Ak In situatiile mentionate anterior, in cazul in care exista intrebéri deschise sau in cazul

reclamatiilor in scris sau prin e-mail, te rugdm si te adresezi responsabilului cu protectia datelor.

in plus, dispui de dreptul de a depune reclamatii la Autoritatea Nationald de
Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal.

9.5. Participantii isi pot exercita drepturile mentionate la 9.4. prin trimiterea unui e-
mail, la adresa: protectiadatelor@kaufland.ro sau a unei cereri scrise la adresa: Kaufland
Romania SCS, Str. Barbu Vicidrescu, nr. 120-144, Sector 2, Bucuresti, in atentia
Departamentului de Protectie a Datelor.

De asemenea, participantii pot depune o plangere la ANSPDCP, accesénd site-ul:
http://www.dataprotection.ro.

Mai multe detalii despre Politica de Confidentialitate si despre drepturile participantilor
sunt la adresa web: https://www.kaufland.ro/regulament-privind-protectia-datelor.html.

L1114 10:Reclamatii si litigii
en e = Wy

by 16%1 \Oi\?@ reclamatie legata de desfasurarea Campaniei se va face in scris, in termen de 5 zile

2 “@gtoge;. e la data la care s-a cunoscut sau trebuia sa se cunoascd evenimentul cauzator de
'-;i( \_g,i_*g}ﬁd" ; pe site-ul www.kaufland.ro sectiunea Contact, Sesizare generald; sau la
% &, 0800.080:888 (apelabil gratuit in retelele Vodafone, Orange, Telekom, UPC Romania si
A S si program de lucru de luni pana vineri de la 08:00-20:00 si sambatd in intervalul

217.00, cu exceptia zilelor de Sarbitori legale) impreund cu urmatoarele date de contact:
nume si prenume complet, adresa completd, adresa de e-mail, numér de telefon. Reclamatia se
va analiza de catre o comisie desemnatd de Organizator, in termen de 48 de ore de la
inregistrarea acesteia, respectiv intr-un termen de 72 de ore in cazul reclamatiilor primite
simbita sau duminica, zile nelucritoare. Raspunsurile la sesizarile trimise, conform proceduril,
se oferd in scris prin e-mail sau telefonic in termenul legal de maxim 30 de zile calendaristice.

10.2. Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la prezenta Campanie se vor
rezolva pe cale amiabila sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate
de instantele judecitoresti competente de la sediul Organizatorului.

11. Rispunderea Organizatorului

Organizatorul nu igi asumd nicio responsabilitate pentru vreun eveniment care
determina imposibilitatea participarii persoanelor interesate la loteria publicitard sau care
afecteazi buna desfisurare a activitatilor descrise in prezentul Regulament, ca urmare a unor
restrictii sau a altor limitari specifice serviciilor oferite.

Raspunderea Organizatorului este strict limitata la acordarea premiilor stabilite.

Organizatorul nu-si asuma raspunderea pentru niciun accident suferit de cétre castigator
sau pentru orice alte daune intervenite in legétura cu premiul oferit.
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Dreptul de proprietate asupra premiului apartine in exclusivitate cagtigatorului, care
indeplineste conditiile impuse de Regulament. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru
eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra premiului.

Organizatorul nu isi asuma nicio raspundere cu privire la nefunctionarea retelelor de
telefonie fixa si/sau mobila sau a retelelor de Internet.

Participantii care au pierdut calitatea de potentiali castigétori sau de castigitori nu au
dreptul sd solicite prin niciun alt mijloc atribuirea vreunuia dintre premii. Raspunderea
Organizatorului este, de asemenea, limitata si de cazurile mentionate in Art. 5 al prezentului _ -
Regulament. =

12. fntreruperea sau incetarea loteriei publicitare

Organizatorul poate intrerupe desfasurarea loteriei publicitare, inaintea expir:
termenului prevazut pentru desfasurarea acesteia, in urmitoarele situatii:

- au apdrut probleme tehnice ce nu s-au putut rezolva in timp util astfel incat si nu se pericliteze
desfasurarea loteriei publicitare, nu s-a putut realiza o zi din cadrul loteriei publicitare sau site-
ul societdii Kaufland Romania nu a functionat in mod corespunzator, din motive independente
de vointa Organizatorului.

- intrarea in vigoare, in interiorul perioadei de derulare a loteriei publicitare, a unei legi care
interzice desfigurarea loteriilor publicitare de genul celei desfasurate de citre Organizator sau
care stabileste sanctiuni profesionale sau financiare pentru Organizatorul loteriei publicitare.

intreruperea derulérii loteriei publicitare poate fi temporara sau definitiva, in functie de
motivele mentionate mai sus. Orice intrerupere a loteriei publicitare va fi anuntati de
Organizator, impreuni cu motivul acesteia, prin aceleasi mijloace de publicitate utilizate ca si
pentru loteria publicitard. Daci acest lucru nu este tehnic posibil, publicitatea se va putea
efectua in ziarul Kaufland/pe site-ul Kaufland.
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Prezenta loterie publicitard poate inceta inainte de termenul stabilit in cazul aparit
unui eveniment ce constituie fortd majora*, prin decizia Organizatorului sau in cazul schimb
cadrului legislativ astfel incit organizarea si desfasurarea loteriei publicitare sa presup
mdrirea bugetului alocat acestui proiect.

*Forfa Majora, convenitd ca fiind evenimentul imprevizibil §i de neinldturat, petrecut dupd
intrarea in vigoare a prezentului Regulament si care impiedicd partile sd-si indeplineascd
obligatiile contractuale, exonereazd de rdspundere partea care o invocd.

In interesul prezentului Regulament constituie cazuri de F ortd Majora si urmaitoarele
evenimente:

a. avarierea sistemului informatic de stocare a datelor participantilor la loteria
publicitard, determinind imposibilitatea identificarii persoanelor participante sau ale
celor castigitoare;

b. tentative de fraudi ale mecanismului loteriei publicitare prin mijloace
electronice sau alte mijloace.

Enumerarea de mai sus nu este limitativa, fiind utilizata numai in scop exemplificativ. Daci o
situatie de fortd majora, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de
vointa sa, impiedica sau intrzie total sau partial executarea Regulamentului si continuarea
loteriei publicitare, Organizatorul va fi exonerat de rispunderea privind indeplinirea obligatiilor
sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi imposibila sau intArziata. in cazul in care
invocd forta majora, Organizatorul este obligat si comunice existenta acesteia participantilor
loteriei publicitare, in termen de 5 (cinci) zile lucritoare de la aparitia cazului de fortd majora.
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